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Reichweitenoptimierung
der Webseiten www.schwaebische-post.de und www.gmuender-tagespost.de

Da sich die Algorithmen der Suchmaschinen stéandig weiterentwickeln, wird die Optimierung der eigenen Seite
fiir Suchmaschinen oftmals zur echten Herausforderung. Gerade deswegen ist es extrem wichtig, den eigenen
Content auf dem aktuellsten Stand zu halten.

Gute Suchmaschinenoptimierung zeichnet sich vor allem durch eines aus: Die kontinuierliche
Weiterentwicklung der Strategie auf Basis nachhaltiger und bewéahrter SEO-Methoden. Eine gut gepflegte
Webseite ist immer die Grundlage fiir bessere Rankings.

Im Zuge der Reichweitenoptimierung werden 10 Themengebiete aufgebaut.

1.

10.

11.

Grundlagen — SEO onpage
Beinhaltet alle Optimierungen, die technisch realisierbar sind

Optimierung des Redaktionssystems
Integration von notwendigen Funktionen zur Nutzung von SEO-Techniken

Content Optimierung anhand SEO Richtlinien
Alle MaRBnahmen, die zur Optimierung der Texte notwendig sind. Teilweise ergeben sich diese aus den
neu gewonnenen Funktionen aus Punkt 1.

Mobile Optimierung
Umfasst alle MaBhahmen zur mobilen Optimierung einer Webseite

Optimierung offpage
Alle MaBnahmen zum Thema Linkbuilding

Growth hacking
MafRnahmen zur Steigerung der Reichweite tiber SEO Growth hacking.

Lokale SEO Marketing
Lokales Linkbuilding Konzept ,Re Address Reports”

Branding
Reichweitensteigerung durch eine Steigerung des lokalen Brandings.

Controlling der KPIs

Einfihrung und Monitoring von entsprechenden KIS zzgl. ROl Techniken zur Messung der
redaktionellen Artikel. (Anzahl der generierten Leads x Wert eines genierten Lead / Summe aller
Kosten = ROI) // http://suxeedo.de/content-marketing-roi/

Optimierung der Usability — Desktop wie Mobile
Umfasst umfangreiche Usability-Tests mit A/B-Testing

Optimierung (permanent)
Standiger Prozess der Optimierung, unter anderem mit A/B-Testing Tools.
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1. Grundlagen — SEO onpage

Title & Description

Das erste, was ein Nutzer in den Google Suchergebnissen von einer Webseite zu sehen bekommt, ist ein
Vorschausnippet. Dieses besteht aus einem kurzen und pragnanten Title, sowie einer aussagekraftigen
Description. Deshalb spielen diese beiden Meta-Elemente eine wichtige Rolle fiir die Webseitenoptimierung.
Wahrend der Meta-Title zusatzlich als Ranking Faktor zahlt, kann eine aussagekraftige Meta-Description im
Suchsnippet fiir eine erhohte Aufmerksamkeit und fir mehr Klicks auf das Ergebnis sorgen.

Title:

- Beschranke den Seitentitel auf maximal 70 Zeichen, sonst kann er von Google gekiirzt werden. (
optimal 55?)

- Verwende Keywords im Seitentitel fir die Du ranken mochtest.

- sind maximal zwei Keywords im Titel vorhanden?

- sind maximal zwei Keywords im URL-Titel vorhanden?

- werden sprechende URL verwendet?

- Verwende im Seitentitel, wenn moglich, Deinen Brand.

- Ergénze fehlende Seitentitel.

- die ersten 3 -5 Worter haben das meiste Gewicht, ist min. ein Keyword enthalten?

- ist das Hauptkeyword am Anfang eingetragen?

- steht der Brand beim Title-Tag ganz am Ende?

- koénnen Title-Tags per Hand angepasst werden?

- wir eine ID verwendet? Wenn ja, steht diese am Ende der sprechenden URL?

Description

- Beschranke Dich auf maximal 175 Zeichen, sonst wird die Description von Google gekdrzt.

- Verwende idealerweise einen Call-to-Action innerhalb der Description, der den Nutzer zum Klick auf
Deine Webseite animiert.

- Beschreibe kurz, was den Nutzer auf der Zielseite erwartet bzw. welchen Mehrwert er durch den
Besuch hat.

- Verwende wichtige Keywords.

- sind min. 2 Keywords eingetragen?

- wurde eine individuelle Description erstellt?

- maximal 160 Zeichen (Desktop)

- maximal 100 Zeichen (Mobile)

- Duplicated Content

ALT-Attribute zur Bilderoptimierung

Bilder kénnen ohne textliche Unterstlitzung immer noch nicht eindeutig von Suchmaschinen interpretiert
werden. Das ALT-Attribut hilft dabei, Bilder und Grafiken fiir Suchmaschinen leichter lesbar zu machen. Falls ein
Bild aus bestimmten Griinden nicht angezeigt werden kann, sorgt das ALT-Attribut (= ALTernative
Auszeichnung) fir das Erscheinen des hinterlegten Alternativtextes. Es ist ebenfalls sinnvoll einen Alternativtext
zu hinterlegen, um die Webseite barrierefrei zu gestalten und fir sehbehinderte Nutzer, die sich Webseiten
mittels Vorleserprogramme vorlesen lassen.

Das ALT-Attribut befindet sich im HTML-Code des Quelltextes innerhalb des Bildlinks.

- Prife Deine Webseite und kontrolliere, ob Du alle ALT-Attribute gesetzt hast.
- Ergdnze jede Grafik auf Deiner Webseite mit einem ALT-Attribut.

- Verwende fir die ALT-Texte wichtige Keywords.

- Beschreibe im ALT-Text, was auf dem Bild abgebildet ist.

- Keyword sollte auch im Text vorkommen
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Bild Optimierung allg.

- DateigroRe: Ideal sind etwa 150 KB pro Bild.

- Dateiformat: PNG erhélt eine Priorisierung vor JPG usw.
- Bildauflésung: min. 60.000 Pixel (300 x 200)

- Format: Am beliebtesten ist der Bildformat 4:3

- Alt-Tag

- Description

- Die Umgebung des Bildes

- Haben alle Bilder sprechende Dateinamen?

- Gibt es passende Bildunterschriften?

- Sind sinnvolle Alt-Tags vergeben worden?

Broken Links

Wird eine URL aufgerufen, die nicht mehr auf dem Server verfiligbar ist, gibt dieser lblicherweise den
Fehlercode 404 (file not found) aus. Zum einen kann dadurch die Nutzererfahrung negativ beeinflusst werden,
zum anderen kann das Crawling der Webseite durch die Suchmaschine unterbrochen werden. Gibt es auf einer
Webseite sehr viele 404-Fehler, ist es fiir Suchmaschine ein eindeutiges Zeichen, dass die Seite nicht
ausreichend gepflegt wird. Die “Not found”-Fehler konnen auch durch die sogenannten Broken Links
entstehen.

Es existieren zwar Verlinkungen, doch die Zielseite gibt es nicht. Diese Fehler entstehen meist dann, wenn die
Ziel-URLs gedndert oder falsch geschrieben werden. Besonders nach einem Relaunch oder kleinen URL-
Anpassungen sollte die Seite so schnell wie méglich auf Broken Links geprift werden.

- Prife, ob Deine Webseite 404-Fehler ausgibt.

- Leite die fehlerhafte URLs am besten zu den richtigen URLs mit einer 301-Weiterleitung weiter.

- Bitte andere Webmaster Links anzupassen, die auf Deine Webseite verweisen, aber fehlerhaft sind.
- Kontrolliere Verlinkungen innerhalb des Navigationsmenis.

URL-Struktur

URLs Deiner Webseite sind wie Wegweiser zu Inhalten, die Nutzer aufrufen méchten. Je einheitlicher eine
Webseite strukturiert ist, desto schneller kommen Nutzer ans Ziel. Positive Nutzererfahrung kann einen
positiven Effekt auf die Verweildauer oder Absprungrate haben und kann somit auch die Bewertung Deiner
Seite durch Suchmaschinen beeinflussen.

Eine flache und klare Seitenstruktur ist auch sehr gut fiirs Crawling Deiner Webseite. Der Googlebot hat fiir
einen Besuch Deiner Webseite nur ein bestimmtes Crawlbudget zur Verfiigung. Je schneller er alle URLs
erreichen kann, desto mehr Seiten kann er erfassen und anschliefend indexieren.

Zur einheitlichen Ordnerstruktur gehdren auch sprechende URLs. Sie helfen dem Nutzer dabei, sich auf Deiner
Webseite zu orientieren. Ebenso sind sprechende URLs besser fiir Marketing-Aktionen oder zum Teilen in
Sozialen Netzwerken, denn die URLs weisen bereits auf die Inhalte der Zielseite hin. Der Googlebot kann die
Seite anhand der sprechenden URLs ebenfalls besser thematisch einordnen und indexieren.

- Kontrolliere, ob Du sprechende URLs verwendest.

- Prife die Klickpfade und reduziere die URL-Struktur auf maximal 4 Verzeichnisebenen.

- Achte darauf, dass ein Ordner logisch auf alle seine Eltern verweist. Beispiel:
www.meineseite.de/hauptordner/unterordner/produkt.html.

- Wenn Du URLs anderst, sollten die alten URLs per 301-Redirect auf die neuen URLs umgeleitet
werden.

URL kurz halten

Ein Webbrowser ist normalerweise in der Lage URLs bis zu einer Lange von 2.083 Zeichen auszulesen.
Grundsatzlich hat auch Google kein Problem damit, URLs mit bis zu 2.000 Zeichen zu erkennen.
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Obwohl die URL-Ldnge keinen direkten Einfluss auf die Rankings einer Webseite hat, spielt sie eine wichtige
Rolle fiir die User Experience. Zum einen kdnnen sich Nutzer kiirzere URLs besser merken. Zum anderen
kénnen kurze URLs einfacher in Sozialen Netzwerken geteilt werden. Auch beim Bewerben von Zielseiten sind
kirzere URLs von Vorteil.

Ein weiterer positiver Effekt: Eine kurze URL kann mit bis zu 74 Zeichen auch komplett in den Google SERP-
Snippets angezeigt werden.

- Vermeide Uberfllussige Stoppwoérter in der URL wie zum Beispiel Artikel (der, die, das, ein usw.) oder
Konjunktionen (und, oder).
- Bleibe mit Deinen URLs so nah wie mdglich am Domain- Stamm.

Interne Verlinkung

Es wird davon ausgegangen, dass die Startseite einer Webseite deren wichtigste und somit starkste Seite ist.
Von der Startseite wird die Linkpower (oder auch der Linkjuice) auf alle weiteren Unterseiten verteilt. Der
Linkjuice wird Gber die interne Verlinkung am besten gleichmaRig auf alle weiteren Seiten abgegeben.

Durch die gleichmaRige interne Verlinkung kann man den Suchmaschinenbot bewusst steuern. Er kann die
besuchte Webseite anhand einer logischen Linkstruktur systematisch crawlen und die Seiten anschlieRend
indexieren. Durch die Steuerung der Linkpower wird dem Bot zugleich Gbermittelt, welche Seiten die
wichtigsten sind.

Es kann vorkommen, dass einige Seiten auf der Webseite mit keinen anderen Seiten verlinkt sind. Man spricht
von “verwaisten Seiten”.

Kommt ein Bot auf eine solche Seite, bricht er das Crawling ab, da ein Suchmaschinenbot sich von Link zu Link
durch die Webseite hangelt.

- Entferne Links, die auf Fehlerseiten (Status Code 404) oder nicht mehr erreichbare Seiten (Status Code
500 ) verweisen.

- Identifiziere verwaiste Seiten und verlinke sie thematisch passend mit anderen Unterseiten.

- linterner Link innerhalb eines Artikels?

- 2-3interne Links pro Artikel

- farbliche Kennzeichnung

- kein Underline

- Absolute Links

- Haben alle internen Links sinnvolle Linktexte?

- Werden wichtige Seiten bei der internen Verlinkung bevorzugt?

- Gibt es logische Sprunganker bei der Paginierung?

Linktexte

Linktexte beschreiben einen Link genau und geben Nutzern Auskunft dariiber, welche Informationen sich hinter
dem Link befinden. Mit Hilfe der Linktexte kann man daher die Besucher und die Suchmaschinen bewusst
steuern und thematisch passende Inhalte miteinander verkntpfen.

Idealerweise sollte bei der internen Verlinkung im Ankertext immer das wichtige Keyword der Zielseite
enthalten sein. Je mehr Seiten der Webseite mit dem gleichen Keyword auf die Unterseite verweisen, desto
mebhr Signale erhdlt die Suchmaschine, dass diese Zielseite sehr relevant zu diesem Keyword sein muss. Dies hat
zur Folge, dass diese Seite besser zu diesem und moglichst auch benachbarten Schlisselbegriffen rankt.
Vermeide deshalb bei der Verlinkung nicht-sprechende Linktexte wie “hier” oder “mehr”.

- Verwende die gleichen Linktexte beim Verweisen auf die gleiche Zielseite.
- Achte darauf, dass der Linktext dem Inhalt der Zielseite entspricht.

- gibtes fiir jede URL ein individ. Title-Tag?

- Keyword im Link

- Keyword passt zum Ziel!

- Content mit externen gut gerankten Quellen verlinken

- Themenrelevanz einhalten

- Ankertext + Linktext
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Klickpfade

Nutzer mochte auf einer Webseite so schnell wie moglich zum Ziel kommen. Aus diesem Grund sollten
Klickpfade so kurz wie méglich gehalten werden.

Der Klickpfad entspricht dem Weg, den ein Nutzer von der Startseite oder einer beliebigen Landingpage aus
durchklicken muss, bis er sein Ziel erreicht. Bei einem Online-Shop waére das Ziel zum Beispiel ein bestimmtes
Produkt. Fir die Navigation auf der Webseite spielt die Lange des Klickpfades ebenfalls eine bedeutende Rolle.
So kann ein Nutzer mit Hilfe einer Breadcrumb- Navigation nachvollziehen, in welchem Bereich der Webseite er
sich befindet und bei Bedarf zuriicknavigieren.

Suchmaschinen profitieren beim Crawling von kurzen Klickpfaden. Wenn zum Beispiel der Googlebot eine
Webseite besucht und er erreicht alle Unterseiten innerhalb weniger Klicks, kann er sein beschranktes
Crawlbudget optimal nutzen und mehr Seiten crawlen und indexieren. Somit ist die Optimierung des
Klickpfades sowohl fiir die Usability als auch die Crawlbarkeit der Webseite von Nutzen.

Als Faustregel sollte gelten, dass jede Unterseite mit nur 3 Klicks erreicht werden kann.

- Implementiere eine Breadcrumb-Navigation, damit sich Nutzer besser innerhalb des Klickpfades
orientieren kénnen.

- Beschranke die Lénge des Klickpfades auf maximal 4 Klicks.

- Nutze eine intelligente Filter- oder Suchfunktion auf Deiner Webseite, um lange Klickpfade zu
vermeiden.

Sitemap

Beseitigung technischer Fehler sowie das Sicherstellen der Erreichbarkeit einer Webseite gehort zu den
wichtigsten OnPage- SEO-Aufgaben.

Mit Hilfe einer Sitemap.xml kénnen den Suchmaschinen alle URLs einer Webseite mitgeteilt werden. Diese
maschinenlesbare Datei enthalt eine Liste mit allen wichtigen URLs einer Webseite und weiterer Meta-Daten.
Auf Basis dieser Liste kann der Googlebot die Seite besuchen und die entsprechenden URLs Uberprifen. Der
Aufbau einer Sitemap.xml ist immer dhnlich.

In der Datei wird die XML-Version sowie die Codierung angegeben. Die URLs kénnen mit weiteren Meta-Daten
erganzt werden, wie zum Beispiel der Frequenz, in welcher die URL verandert wird (<changefreq>) oder die
letzte Anderung (<lastmod>).

Die Sitemap.xml ldsst sich mit vielen Content Management Systemen erstellen, wie zum Beispiel WordPress
oder TYPO3. Fir die Erstellung der Datei bieten sich auch spezielle Sitemap-Generatoren an.

Nachdem die Datei erstellt wurde, wird sie in die Google Search Console hochgeladen. Google prift die
Sitemap-XML auf ihre Richtigkeit. Allerdings gibt es keine Garantie, ob die Seiten, die in der Sitemap sind, auch
gecrawlt und indexiert werden. Das behalt sich die Suchmaschine vor.

- Aktualisiere die Sitemap.xml regelmafiig.

- Passe die Sitemap.xml immer an, wenn Du URLs verandert oder Inhalte modifiziert hast.

- Prife die Status Codes der Webseiten mit Hilfe der Sitemap und behebe eventuelle Fehler bei der
Erreichbarkeit.

- nach Themengebieten

- ,noindex, follow”

- Sind alle URLs in allen Sitemaps (auch News) angepasst worden?

- Sind Bilder und Videos in den Sitemaps integriert?

- Ist eine Einreichung der XML-Sitemap bei den Google Webmaster Tools erfolgt?

Robots.txt

Bei der robots.txt handelt es sich um eine Textdatei, welche dem Googlebot und anderen Crawlern angibt,
welche Verzeichnisse der Webseite gecrawlt werden dirfen (allow) und welche nicht (disallow). Jeder Bot ruft
die robots.txt-Datei ab, bevor er mit dem Crawling der Seite fortfahrt.
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Es ist wichtig, eine robots.txt zu verwenden, um sicherzustellen, dass alle wichtigen Inhalte von Suchmaschinen
erfasst werden konnen. Sind wichtige Seitenelemente oder JavaScript vom Crawling ausgeschlossen, kann die
Webseite eventuell nicht korrekt indexiert werden.

Die einfachste Form der robots.txt sieht so aus: User-agent: *

Die Anweisungen gelten in diesem Fall fur alle Bots (*). Es gibt keine Einschrankungen beim Crawling. Nachdem
die robots.txt erstellt wurde, wird sie im Root-Verzeichnis der Webseite hinterlegt.
Soll ein Bereich der Webseite nicht gecrawlt werden, wird ein “disallow” in die Datei eingefiigt.

Verwende eine robots.txt-Datei, um Suchmaschinen Anweisungen zu geben.

- Achte drauf, dass wichtige Bereiche Deiner Webseite nicht vom Crawling ausgeschlossen werden.
- Kontrolliere die robotx.txt-Datei und ihre Erreichbarkeit regelmaRig.

Ausrichtung & Performance der Webseite

Um das Ranking einer Webseite zu optimieren, sollte sie thematisch auf bestimmte Keywords ausgerichtet
sein. SchliefRlich soll das Suchbediirfnis des Nutzers mit dem Besuch der Webseite befriedigt werden. Zugleich
ist es wichtig, dass alle Inhalte schnell laden, um auch so die Nutzerzufriedenheit zu gewdahrleisten.

Keywordrecherche

Die Keywordrecherche hilft die Schliisselbegriffe zu identifizieren, die zum einen die Zielgruppe ansprechen und
zum anderen den nétigen Traffic schaffen, damit die Inhalte groRtmaogliche Reichweite erzielen.

Auf der Basis der ermittelten Hauptkeywords konnen schliefRlich Texte und weitere Inhalte erstellt werden.
Nimm Dir flir die Recherche deshalb viel Zeit.

Bedenke bei der Keywordauswahl auch, welchem Zweck Deine Webseite dient. Entscheide Dich demnach fir
transactional keywords, wenn eine Kaufabsicht hinter der Eingabe steht oder informational Keywords, wenn Du
wichtige Informationen liefern willst.

Um geeignete Keywords zu recherchieren, empfehlen sich folgende Tools:

a) Google Keyword Planner: Der Keyword Planer ist Bestandteil des AdWords-Werbeprogramms. Fir das
kostenlose Tool wird ein gliltiges AdWords-Konto benétigt. Nach der Anmeldung lassen sich Keywords
und passende Ideen finden. Ebenso kannst Du auch Webseiten eingeben und Dir auf der Basis der
Inhalte passende Keywords anzeigen lassen. Dariiber hinaus gibt das Tool Informationen zum
monatlichen Suchvolumen.

b) Google Trends: Dieses kostenlose Tool zeigt Dir an, wie stark hdufig verwendete Suchbegriff genutzt
werden. Zugleich gibt das Tool auch eine Vorschau auf mégliche Nachfragespitzen. Somit eignen sich
die Google Trends sehr gut, um saisonale oder eventbezogene Keywords zu definieren.

c¢) Google Search: Die in der Google-Suche enthaltene Suggest- Funktion kann viele Keywordvorschldge
liefern, vor allem fiir haufig gesuchte Longtail Keywords. Gib einfach das Hauptkeyword ein und schon
liefert Google passende Vorschlage.

d) Ubersuggest: Ubersuggest ist ein Klassiker der Keywordrecherche. Das Tool liest alle Vorschlige von
Google Suggest aus und zeigt diese zum zentralen Suchbegriff an.

Seitennavigation

Hilfe der Seitennavigation finden Besucher sich besser auf der Webseite zurecht. Eine sinnvolle Navigation
erhoht somit die Usability. Auch fiir Suchmaschinen spielt der Aufbau der Navigation eine wichtige Rolle, denn
sie kdnnen daraus ableiten, wie wichtig eine URL ist. Optimiere die Navigation der Seite so, dass der Aufbau
ganz logisch ist und dass die Nutzer problemlos damit umgehen kénnen. Eine lange Verweildauer auf
Webseiten ist ein positives Nutzersignal fir Suchmaschinen und kann mit besserem Ranking belohnt werden.

- Verwende in Navigationselementen Textlinks. Uber diese Ankertexte kdnnen Suchmaschinen das
Thema der Zielseite besser erfassen.
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- Identifiziere auf welchen Seiten die Nutzer abspringen und ergreife MaRnahmen, um dies zu
verhindern.
- Verwende eine Breadcrumb-Navigation zur besseren Ubersicht.

Ladezeiten

Ladegeschwindigkeit einer Webseite ist rankingrelevant. Schlieflich méchten Nutzer im Web keine Zeit mit
ladenden Seiten verbringen, sondern mit den gesuchten Inhalten. Ladt eine Seite langsam, ist die
Wahrscheinlichkeit, dass der User gleich wieder abspringt, sehr hoch. Die Absprungrate ist ein wichtiges
Nutzersignal fiir Suchmaschinen, ist dieser Wert hoch kann man mit einer Rankingverschlechterung rechnen.
Die Ladegeschwindigkeit ist vor allem bei mobilen Nutzern noch wichtiger, da die geringeren Bandbreiten bei
der mobilen Nutzung das Laden einer Webseite nochmals verzégern kénnen.

Es gibt viele technische Mdglichkeiten die Ladezeit zu optimieren. Um zu messen, wie schnell Deine Webseite
Gberhaupt ladt, kannst Du Google PageSpeed verwenden.

- Ubepriife den Page Speed Deiner Webseite.

- ldentifiziere sehr langsame Seiten und tberpriife den Grund fir das langsame Laden.

- Manchmalist es hilfreich die verwendeten Bilder zu optimieren und die DateigréRe zu reduzieren.

- Optimiere die CSS- und JavaScript-Dateien. Aus Performance Griinden kann man diese in externe
Dateien auf dem Server auslagern.

Struktur

- Wichtiger Content an erster Stelle <body> vor <nav>

Navigationsstruktur

- Breadcrumbs

Meta Tags

- <meta name="publisher” content="" />

- <meta name="copyright” content="" />

- <meta http-equiv="Content-Type“ CONTENT="text/html; charset=iso-8859-1">
- <meta name="distribution” content="global“>

- <meta name="author” content="“>

- <meta name="revisit-after” content="after 2 days“ />
- <meta name="content-Language” content="de">

- <meta name="audience” content="all“>

- <meta name="expires” content="NEVER"/>

- <meta name="rating” content="general“>

- <meta name="page-topic” content="deine Themen“>
- <meta name="page-type” content=,0Online-Shop“/>
- <meta name="keywords” content="" />

Meta Keywords
- Ca.5Keywords
- Keywords sollten auch im Text vorkommen!

- Gibt es fiir jede URL eine eigene Meta-Keywords?
- Koénnen Meta-Keywords per Hand angepasst werden?

Rich Snippets

- Bewertung
- Sternebewertung fiir Google Ergebnisse
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- itemscope, itemprop

SoMe - Einbindung
- Waurden die "Open Graph"-Tags korrekt im Quelltext hinterlegt?
- Sind alle wichtigen Sharing-Buttons installiert?

- Gibt es an strategisch sinnvollen Stellen Buttons zum Folgen via Facebook und Co.?
- Sind Bilder mit einem Klick via Pinterest teilbar?
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