
Content ist 

die Grundlage

...

Content muß
verbreitet weden

Content muß

verbreitet weden

Blogger, Influencer und Co.

RSS Feed

Der User als Quelle

Printwerbung

Mit den Kunden / Menschen sprechen

externe Suchanfragen

Kundenwünsche beantworten

Kunden Probleme online lösen

interne Suchanfragen

Suchfunktionen

Ideen für 
Themen finden

Überschri�en müssen
Aufmerksamkeit erregen
und neugierig machen. 

Wir haben einen 
neuen Beitrag 

erstellt...

Content muß nützlich 
sein, informativ und 
unterhaltend.

Typ 1: Texte mit über 1.000
Wörtern, die ein Thema
umfassend behandeln.

Typ 2: Texte unter 1.000
Wörtern, die vom Leser einfach
erfasst und verstanden werden
können. regelmäßig 

posten

Grundlagen!!!

Posts anreichern: Bilder, Videos,
Podcasts, Infografiken, Listen...

die richtigen Keywords verwenden

Weitere Inhalte zur Optimierung findet Ihr unter:

www.aalen-erleben.de/beitraege/tutorials/

1. So schreibst Du erfolgreiche Posts
2. Der perfekte Zeitpunkt für Eure Posts
3. 9 Grundregeln für die Textoptimierung
4. SEO-Technik „Skyscraper“
5. Klickstarke Überschri�en: 11 Tipps...

und unter www.daur.online

1. Growth-Hacking
2. Welche Kriterien muss ein gut aufgebauter Newsletter erfüllen?
3. Suchmaschinenoptimierung SEO-Guideline

Zeitaufwände

Facebook

E-Mail / Newsletter

Twitter Google Plus

Instagram

YouTube

Pinterest

Link zu einem
neuen Beitrag

twittern.

Post auf Google+
teilen.

Social 
Sharing 
Buttons 

Regelmäßig auch Links zu älteren 
Artikeln posten!

Durch uns!

Durch User!

themenrelevante
Blogs und Foren

Kunden, Freunde, Lieferanten und 
Mitarbeiter auffordern Fan zu werden

Folge deinen Followern auf Twitter

Teilen, liken und sharen der
Beiträge von Fans und Followern

Teilen, liken und sharen von Beiträge 
einflussreichen Personen aus der 
Branche

Folge den Followern der Wettbewerber 
auf Twitter.

Auf Kommentare immer reagieren! Fragen an die Fans / Follower stellen
um Interaktion zu erzeugen.

optional - muss Sinn machen!

regelmäßig Newsletter verschicken
mit Links zu den aktuellen Artikeln.

einflussreiche Blogger bitten, einen 
Artikel auf unserer Seite zu erstellen.

Blogger fragen ob wir auf deren Blog 
einen Gast Artikel veröffentlichen dürfen.

In Werbemails auf den Blog / Seite 
hinweisen.

Link zum Blog / Seite in die Signatur
integrieren.
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onpage SEO

Text gliedern

Überschri�en h1 und h2 verwenden

sinnvolle Title-Attribute verwenden

individuelle Description erstellen

Beiträge intern miteinander verlinken

Bilder mit Title und Alt-Tag benennen

Social Media als Quelle

RECHERCHIEREN PRODUZIEREN OPTIMIEREN VERBREITEN

Google Trends
welche passenden Themen

werden gerade gesucht

Aufbau von Reichweite
Bevor wir uns dem Thema User Experience, Zielgruppen, 

Conversion, Customer Journey und Leads zuwenden,

gilt es mal wieder, erst die „low hanging fruits“ zu pflücken.

Dabei folgen wir erst wieder einmal der einfachsten Logik:

Je mehr Besucher auf unsere Seite kommen, desto 

bekannter wird sie. Je größer meine Reichweite, desto höher 

die Wahrscheinlichkeit für den Erfolg.

1. 2. 3. 4.

20-40% 60-80%


