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Bewerbung der Themenwelten
Crossmedial - Online und Print

SIS PhsI e

Saaranive

Sonderthemen und Kollektive online
werden in einer Preview-Box be-
worben. Die Box ist auf den Start-
s seiten der Schwabischen Post und
der Gmiinder Tagespost, sowie der
e zugehorigen Unterseiten installiert.

REGISTRIEREN! |
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REGIONAL

+ Aufmerksamkeit
+ Reichweite
+ Findbarkeit

B Themenwelten
12:06 Uhr - Unternehmen i’
Der Verkehr kann endlich wieder rollen

12:43 Uhr - Veranstaltungen
Weihnachtsbdume bei Wiedmann

13:56 Uhr - Soziales
Das Container-Dilemma

T\'._ i alle die inbs.schwipa.ds
B 16:30 Uhr - Wirtschaft und Finanzen

<] Wettbewerbsfahiger durch Industrie 4.0

LOKALES: 5
alacmusik im Sixpack vibriert
Blasmusﬂf im Sixp In den Zeitungen werden die

R Kollektive und Sonderthemen zu-
satzlich tber eine Info-Box

beworben.

+ Aufmerksamkeit
+ Hinweis - Online
+ Findbarkeit

1 HEUTE in den THEMENWELTEN

DIE SCHONSTEN GESCHENKE
IUR WEIHNACHTSZEIT
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Mehr zum Thema auf Seite 14

\> ROMANTISCHER WEIHNACHTS-
MARKT IN LAUCHHEIM

Lorem ipsum dolor sit amet...

Mehr zum Thema auf Seite 14

ROMANTISCHER WEIHNACHTS-
MARKT IN LAUCHHEIM

Lorem ipsum dolor sit amet...
Mehr zum Thema auf Seite 14

www.schwiipo/themenwelten
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Print + Online

Sonderthemen und Kollektive online
kombinieren die Vorziige aus beiden
Gattungen - Print + Online.

Somit werden Defizite der einzelnen
Produktgruppen erganzt und aufge-

hoben.

Vorteile

Beschaftigungsdauer

Print:

Online:

Durch die Haptik des Papiers,
beschafttigen sich die Leser
langer und intensiver mit dem
Produkt.

Bei gezieltem Interesse werden
die Artikel Giber Suchmaschinen
gefunden, gelesen und geteilt.

Vertrauen

Print:

Online:

Das Vertrauen in die Print-
medien ist hoch und wird
durch die Zuverlassigkeit
der Verlage gefordert.

Erhohtes Vertrauen durch
den Verlag als Publisher.

Zielgruppe

Print:

Online:

Altere Zielgruppe mit gutem
bis hohem Einkommen.
Regional, weniger technikaffin.

Jlingere Zielgruppe, die noch
viel austesten und erleben
mochte.

Global - hohe Technikaffinitat.

Traffic-Generator

Print: Textlinks oder QR-Codes
Online: Direkte Verlinkung mit
Anbieterseiten
und Produkten moglich.
Reichweite
Print: Region - Ostalbkreis
Auflagen:
Tageszeitungen: 35.000
Wochenzeitungen: 134.000
Online: (ber 3 Mio Pageimpressions
pro Monat, regional bis
Uberregional.
Langlebigkeit
Print: Wird von potentiellen Kunden
aufbewahrt, mitgetragen oder
wiedergefunden.
Online: Sonderthemen online werde

Uber eine kurze Periode
online beworben und sind
dann langfristig fur Such-
maschinen auffindbar.



