
B2C-E-Commerce

11%

Faktor
261

 Einzelhandel

2016 - 44 Mrd. €

Quelle: HDE_Online-Monitor_2016_GfK und h�p://www.g�.com/de/insights/press-release/einzelhandelsumsatz-deutschland-2016/

2016 - 411,3 Mrd. €

 Deutschland

B2C-E-Commerce

11%

 Einzelhandel

2016 - 0,168 Mrd. €

2016 - 1,57 Mrd. €

 Ostalbkreis
 806 Mio. Einwohner  0,3 Mio Einwohner

E-Commerce

Wolfram Daur - Online Marke�ng Manager 24.10.2016

Wolfram Daur - Online Marke�ng Manager 24.10.2016



Fakt 4: Local Commerce ist ein
Trend, den Google mit seiner
RoPo-Studie  für sich entdeckt hat.
Die Grundlage dafür bildet die Form der Suchbegriffe, 
die mit einem lokalen Bezug eingegeben werden.
Demnach informieren sich 38% der Käufer vorher über
ein Produkt online, bevor sie sta�onär kaufen (Mai 2014). 

Quelle Sta�sta

Fakt 5: Seit dieser Google-Studie sprießen
überall Anbieter für Local Commerce
aus dem Boden.

Fakt 6: Bisher konnte sich kein Local Commerce
Anbieter relevant am Markt etablieren.

Fakt 1: E-Commerce hat 11%
Anteil am gesammten
EH-Umsatz in Deutschland

Fakt 2: Wich�gstes Segment im E-Commerce ist
der Bekleidungsbereich (37,5%). 
Eintri�skarten (23,2%), Bücher (23%),
Musik-CDs (19,6%), Reisen (16,7%)...

Fakt 3: Die Top 1.000 E-Shops erwirtscha�en 74% des
E-Commerce Umsatzes. Die Top 10 - 38% 
Studie des EHI Retail Ins�tute zum eCommerce-Markt 2015
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Fazit 1: Am Aussterben der Innenstädte ist nicht
das E-Commerce Schuld, sondern zum großen
Teil die Einzelhändler selbst sowie die fehlende
Infrastruktur der Städte und Gemeinden.

Fazit 2: Der lokale Bekleidungsmarkt wird durch eine
handvoll Anbieter geprägt. Großteils sind die
Händler nicht in der Lage Bildmaterial für ihre
Kollek�onen zu liefern, da diese zu schnell
wechseln.

Fazit 3: Bleiben also lokal gesehen, maximal 43 Mio. 
E-Commerce Umsatz übrig, die sich auf die restlichen,
lokalen und na�onalen Shops verteilen.

Fazit 4: Local Commerce wir von den Einzelhändlern und
Verbänden gerne gesehen, da es sta�s�sch dem
lokalen Händler eine neue Chance bietet.

Fazit 5: ebay Mönchengladbach, locafox, buy local, 
Online City Wuppertal, Digitales Durlach...  

Fazit 6: Da die Voraussetzungen bei den lokalen, kleinen
Einzelhändlern nicht erfüllt sind. Die Einzelhändler 
wollen unter sich bleiben (Käseglocke).

Fazit 7: Alle Local Commerce Anbieter scheitern
an den selben Problemen.

1. keine lokale Relevanz
2. fehlende Warenwirtscha�systeme
3. fehlende Lager
4. fehlender Content 
5. keine Zeit
6. zu teuer
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E-Store
integriert in SP + GT

Bonussystem
Mitarbeiter 

SDZ

Abrechnung mit
Gehalt - op�onal

10% 
Raba�

bis zu 
8 %
CPO

100% der
Provisionen und Gebühren

gehen an die SDZ

mtl.
Grund-
gebühr
bis max. 
19,90 €

Produkte lokaler
Einzelhändler

Dienstleistungen

Bonussystem
Abonnenten

SDZ

5% 
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Essen, 
Nahrungsmi�el

KFZ-Markt

lokale Käufer

Integra�on von
Großunternehmen ins 

Bonussystem

Produkte der
lokalen Einzelhändler

und Dienstleister

0% 
Raba�

Leserreisen

kostenpfl.
Services.

Bilder, Videos
...

Zeitungsabo

...

Reisen, Urlaub
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Z.B. das Magento Theme - Nexon (responsive)
Ext. Licence: 4.200.- $
Installa�on und Anpassung: 2 Wochen zum GoLife
h�ps://themeforest.net/item/nexon-magento-responsive-theme/18359437?s_rank=1
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